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I. Preliminarii

Curriculum disciplinei F.03.0.010 Microeconomie in institutiile de invatdamant profesional-
tehnic postsecundar, reprezinta un element fundamental, constitutiv al componentei fundamentale.
Proiectarea curriculard e realizatd in baza prevederilor domeniului de formare profesionala 414
»Marketing si Publicitate” la specialitatea 41410 ,,Marketing”, a Planului de formare profesionalad
elaborat de Colegiul National de Comert al ASEM si aprobat de Ministerul Educatiei si Cercetarii al
Republicii Moldova prin Nr.590 SC-27/22 din 22.06.2022 si Ministerul Agriculturii si Industriei
Alimentare al Republicii Moldova.

Demersurile didactice la unitatea de curs F.03.0.010 Microeconomie sunt centrate pe
formarea si dezvoltarea competentelor ocupationale si ale celor profesionale necesare elevilor
absolventi a programului de formare ptofesionald 41410 Marketing pentru incadrarea pe piata
muncii a Republicii Moldova.

Este o unitate de curs fundamentald pentru programul de formare profesional ,,Marketing”
destinat elevilor anului Il, Tn semestrul 111, beneficiind de 30 de ore contact direct si 30 ore de
studiul individual ghidat de profesor, si se crediteaza cu un numar de 2 credite.

Scopul unitatii de curs este accentuarea caracterului practic - aplicativ, se va insista pe
formarea competentelor functional-actionale din domeniul marketingului si cel de calificare ,,agent
de vanzari”, cat si analiza unor fapte, procese economice de interes general-economic si, Tndeosebi,
a modalitatilor de organizare si realizare a activitdtii de marketing din Republica Moldova.

Pentru dezvoltarea competentelor specifice unitatii de curs respective, elevul trebuie sa
posede cunostinte si abilitdti dobandite Tn cadrul unitdtilor de curs: U.01.0.005 Bazele legislatiei,

F.02.0.009 Bazele comertului; F.02.L.045 Initiere Tn economie.

1. Motivatia, utilitatea disciplinei pentru dezvoltarea profesionald

”Economia este unica directie a cercetdrilor sociale, careia i se acorda Premiul Nobel. De
aceea, insusirea acestei disciplini trebuie sa se realizeze intr-un mod cat mai activ.”

De astfel, curriculum la unitatea de curs F.03.0.010 Microeconomie asigura elevilor incadrati
la programul de formare profesional 41410 ,,Marketing” posibilitatea de a studia si de a determina
importanta proprietatii private, a raportului dintre cerere, ofertd, pret de echilibru, elasticitatea
cererii si a ofertei, de a explora rolurile de producétori si/sau consumatori, precum si de a calcula
costurile de productie, veniturile, profiturile, inclusive analiza structurilor concurentiale existente pe
piatd. Astfel, o sd-si formeze un comportament economic rational care sa serveasca la identificarea
promptd a solutiilor optime pentru diverse probleme ce tin de procesul de vanzare si prestare a

serviciilor catre clienti Tn calitate de agenti de vanzari.
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Totalitatea abilitatilor si competentelor profesionale obtinute in urma studierii unitatii de curs
F.03.0.010 Microeconomic, vor avea o perspectiva interdisciplinard si vor servi drept suport pentru
perfectionarea profesionald a elevilor la programul de formare profesional tehnicd “Marketing”,
dupa cum urmeaza:

F.04.0.011 Macroeconomie

U.04.0.006 Bazele antreprenoriatului

F.05.0.013 Marketing

F.06.0.014 Bazele contabilitatii

F.07.0.016 Management

F.08.0.017 Economia si gestiunea unitdtilor economice

S.08.0.024 Analiza pietii

Studierea acestei discipline va contribui la formarea si dezvoltarea de competente economice
generale, ce vor pune baza la acumularea de cunostinte, formarea de abilitati si atitudini de care au
nevoie toti indivizii pentru implinirea si dezvoltarea personald, pentru incluziune sociald si insertie
profesionald. Organizarea demersului didactic, utilizdndu-se metode si strategii participative vor

permite elevului sa cultive gandirea critica si creativitatea, motivatia de dezvoltare profesionala.

I1l. Competente profesionale specifice disciplinei

Competenta profesionala din descrierea calificarii:

Dezvoltarea capacitatii de analiza si de gandire critica.

Competenta profesionald se rezuma la instrumentele de munca intelectuala din campul
problematic al economiei in scopul major al integrarii sale eficiente si active in viata economica si
sociald a tarii, precum si prin realizarea activitatilor cerute in domeniul prestarii serviciilor de
marketing, la nivelul calitativ specificat de calificarea ,,agent de vanzari” in programul de formare
profesional tehnica 41410 “"Marketing”.

Competentele profesionale specifice unitatii de curs F.03.0.010 Microeconomic:

Competentele Unitatile de competenta
profesionale
specifice unitatii

de curs
CS.l Analiza UC.1.1 Analiza criticd a conceptelor si valorilor care stau la baza
fenomenelor si sistemului economiei de piata.
proceselor UC.1.2 Descrierea modului in care banii, bunurile si serviciile leaga
economice afacerile intr-o economie de piata.
specifice UC.1.3 Utilizarea conceptelor economice pentru explicarea
microeconomici; comportamentelor individuale si colective a consumatorilor/ producétorilor.
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CS.2 Analiza
indicatorilor
activitatii
economice la nivel

de entitate;

CS.3 Elaborarea
masurilor de
atenuare a
riscurilor si
valorificarea

SpELvg s

generate de piatd.

UC.I .4 Identificarea problemelor economice fundamentale cu care se
confruntd societatea umana.

UC.1.5 Identificarea esentei si rolului concurentei Tn economia de piata.
UC.1.6 Explicarea rolului statului in economia de piata pentru dezvoltarea
profesionala.

UC.2.1 Estimarea cheltuielilor de productie pentru determinarea pretului
bunurilor si serviciilor produse.

UC.2.2 Stabilirea programului de consum ce maximizeaza utilitatea
consumatorului in baza legii utilitdtii marginale descrescande.

UC.2.3 Aprecierea rolului cererii si ofertei ca factori esentiali in
solutionarea problemei economice de baza ,,ce, cum, pentru cine?”
UC.2.4Analiza elasticitatii cererii in functie de pret si venit.
UC.2.5Determinarea elasticitdtii ofertei de marfuri.

UC.2.6 Explicarea modului rational de alegere si renuntare prin prisma
costului de oportunitate pentru efectuarea alegerii corecte.

UC.3.1 Aprecierea activitatii antreprenoriale in Republica Moldova ca
perspectiva de angajare Tn campul muncii.

UC.3.2 Determinarea principalilor factori de productie combinate rational
in activitatea economica, si impactul utilizarii lor Tn activitatea economica
asupra mediului inconjurétor.

UC.3.3 Determinarea trasaturilor entitatii in conditiile pietii cu concurenta

perfecta si imperfecte.

IV. Administrarea disciplinei

\/
N Numérul de ore 0 %
. HS « u
Codul Denumirea Ny ®S
disciplinei disciplinei S Contact direct 'R A’ S
3 Studiul «
Total P2 L
o Prelegeri Prac_‘uca/ individual 1 ‘ot
Seminar
F.03.0.010  Microeconomic 1 60 18 12 30 Examen 2

6/14



V. Unitatile de invatare

Unitatile de competenta

Unitatile de continut

1. Obiectul de studiu, metodologia si rolul microeconomiei

UC.1.4 Identificarea problemelor economice
fundamentale cu care se confrunta societatea
umana.

UC.2.6 Explicarea modului rational de
alegere si renuntare prin prisma costului de
oportunitate pentru efectuarea alegerii
corecte.

2. Cererea si oferta pe piata bunurilor
UC.1.2 Descrierea modului Tn care banii,
bunurile si serviciile leaga afacerile intr-o
economie de piatd.

UC.2.3 Aprecierea rolului cererii si ofertei ca
factori esentiali in solutionarea problemei

economice de baza ,,ce, cum, pentru cine?”

1.1.Teoria economica si obiectul ei de studiu.
Nevoile, bunurile si resursele economice.
1.2.0biectul si subiectii analizei
microeconomice.

T

de productie.

de consum. Echilibru si dezechilibru pietei.
2.1.Cererea: factorii determinanti. Legea
cererii. Exceptii de la legea cererii. Curba
cererii.

2.2.0ferta: factorii ofertei. Legea ofertei.
Curba ofertei. Tipologia ofertei.
2.3.Echilibrul si dezechilibrul pietei.
Modificarea echilibrului pietei in cazul

modificarii cererii si/sau a ofertei.

3. Elasticitatea cererii si ofertei

UC.1.3 Utilizarea conceptelor economice
pentru explicarea comportamentelor
individuale si colective a consumatorilor
/producatorilor.

UC.2.4Analiza elasticitatii cererii in functie
de pret si venit.

UC.2.5Determinarea elasticitatii ofertei de

marfuri.

3.1.Elasticitatea: concept, notiune, aplicatie.
3.2.Elasticitatea cererii, tipuri de cerere n
functie de coeficientul elasticitatii, factorii
elasticitatii.

3.3.Esenta si tipurile elasticitatii ofertei.

4. Teoria comportamentului consumatorului

UC.1.3 Utilizarea conceptelor economice
pentru explicarea comportamentelor
individuale si colective a
consumatorilor/producétorilor.

UC.2.2 Stabilirea programului de consum ce
maximizeaza utilitatea consumatorului in

baza legii utilitdtii marginale descrescande.

4.1.Comportamentul consumatorului: ipoteze si
factorii determinanti.

4.2.Abordarea ordinala si cardinald a utilitatii.
Utilitatea totala si marginala.

4.3.Constringerea bugetara a consumatorului.

4.4 Echilibrul consumatorului.
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5. Teoria comportamentului producatorului

UC.1.1 Analiza critica a conceptelor si
valorilor care stau la baza sistemului
economiei de piata.

UC.1.3 Utilizarea conceptelor economice
pentru explicarea comportamentelor
individuale si colective a
consumatorilor/producétorilor.
UC.2.1Estimarea cheltuielilor de productie
pentru determinarea pretului bunurilor si
serviciilor produse.

UC.3.1 Aprecierea activitatii antreprenoriale
in Republica Moldova ca perspectiva de
angajare in campul muncii.

UC.3.2 Determinarea principalilor factori de
productie combinate rational Tn activitatea
economica, si impactul utilizarii lorin
activitatea economicd asupra mediului

inconjurator.

5.1.Productia si factorii de productie.
5.2.Combinarea factorilor de productie.
Produsul total, mediu si marginal al factorilor
de productie.

5.3. Costurile de productie - element al
comportamentului producatorului

5.4 Profitul - motor al dezvoltarii afacerii

6. Comportamentul firmelor pe piata cu concurenta perfecta

si imperfecta

UC.1.4 Identificarea problemelor economice
fundamentale cu care se confrunta societatea
umana.

UC.1.5 Identificarea esentei si rolului
concurentei in economia de piata.

UC.1.6 Explicarea rolului statului Tn
economia de piatd pentru dezvoltarea

profesionala.

1.Concurenta: esenta, functii, criterii.
2. Comportamentul firmei pe piata cu
concurenta perfecta.

3.Caracteristica generala si tipologia
Monopolului.

4.Concurenta monopolistica.

5.01igopolul: caracteristica pietei oligopoliste.
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V1. Repartizarea orientativa a orelor pe unitatile de invatare

Lista unitatilor de invétare si repartizarea orientativa a orelor va fi redata in forma de tabel.

Numarul de ore

Nr. . . .
crt Unitatile de invatare Total Contact direct Studiul
' ota e
Teorie Practici individual

Obiectul de studiu, metodologia si rolul
microeconomiei

Cererea si oferta pe piata bunurilor de
consum. Echilibru si dezechilibru pietei.

Elasticitatea cererii si ofertei 12

4. Teoria comportamentului consumatorului

5. Teoria comportamentului producatorului 12
6. Comportamentul firmelor pe piata cu 12
concurenta perfecta si imperfecta
Total 60 18 12 30

VIL Studiul individual ghidat de profesor

Studiul individual ghidat de profesor ca activitate independentd, liberd si personald de
invatare, reprezintd forma fundamentald de perfectionare a personalitatii si profesionalitdtii Tn
cadrul procesului educational. Cu alte cuvinte, studiul independent reprezinta o forma de activitate,
indeplinitd de elev fara a avea contact cu profesorul sau indrumat de el prin intermediul materialelor
instructive; o parte integrantd a procesului instructiv, ce reflectd activitatea individuald a educatului
in conformitate cu indicatiile profesorului sau manualului si programei de instruire.

Ca parte componenta a procesului educational, studiul individual ghidat de profesor la
unitatea de curs F.03.0.010 Microeconomic are drept scop nu doar consolidarea si aprofundarea,
dobandirea de noi cunostinte, pregatirea catre lectii, seminare, examene, dar si pentru formarea
deprinderilor de lucru individual Tn general (instruire, stiintd, activitatea profesionald, capacitatea
de-a lua asupra sa anumite responsabilitdti si a rezolva de sine statator probleme, a gasi rezolvari

constructive, a lua decizii Tn situatii concrete).

Materii pentru studiul Produse de elaborat Modalitati de Termeni de
individual evaluare realizare
1. Obiectu de studiu, metodologia si rolul microeconomiei
1 Metodele de cercetare Studiu de caz Prezentarea Saptamana
utilizate in studiului 1-2

microeconomic

2. Cererea si oferta pe piata bunurilor de consuni. Echilibru si dezec lilibru pietei.
1. Cercetarea legii cererii Rezolvare de probleme Problema Saptamana
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si ofertei, a prezentarilor rezolvata 3-4
grafice, tabelare si
analitice.
2. Studierea aparitiei
echilibrului pietei.
3 Elasticitatea cererii si ofertei

1.Elasticitatea cererii si a Studiu de caz Prezentarea Saptamana
ofertei in raport cu diferiti  Rezolvare de probleme studiului 5-6
parametri. Problema
rezolvata

4 Teoria comportamentului consumatorului
1.Cercetarea sarcinilor si Rezolvare de probleme Problema Saptdmana
functiilor Agentiei pentru Eseu structurat rezolvata 6-7
protectia consumatorului Prezentarea
din RM. eseului

5 Teoria comportamentului producatorului
1.Cercetarea produselor Studiu de caz “Proiectul Prezentarea Saptdmana
fabricate in R. Moldova Branduri din inima” studiului 8-10
2.Selectarea Top branduri  Rezolvare de probleme Problema
autohtone. rezolvata

3. Analiza costului de
productie si structura
acestuia.
4. Estimarea si calcularea
veniturilor si profiturilor la
intreprindere.
6 Comportamentul firmelor pe piata cu concurenta
perfecta si imperfecta
1.Analiza politicii Studiu de caz "Analiza Prezentarea Saptdména
concurentiale in RM comparativa a structurilor informatiei 11 -12
concurentiale”

VIIIl. Lucrarile practice recomandate

in cadrul orelor practice, precum si studiile individuale ale elevilor ghidate de profesor, vor fi
realizate diverse activitati, alcdtuite din glosarul economic al elevului, probleme, studii de caz,

exercitii, prezentdri grafice, date statistice, cercetdri de expert si proiecte.

Nr. Unitati de invatare Lista lucrarilor practice Numarul de
ctr. ore practice
1 Obiectul de studiu, Calcularea costului de oportunitate. 2

metodologia si rolul
microeconomie!
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Cererea si oferta pe piata
bunurilor de consum.
Echilibru si dezechilibru

Calcularea cantitatii cerute (Qd) si a
cantitatii oferite (Qs) pe piata bunurilor
de consum, si a pretului de echilibru (Pe).

pietei.
Elasticitatea cererii si ofertei

Teoria comportamentului
consumatorului

Teoria comportamentului
producatorului

Costurile de productie
Profitul si pragul de
rentabilitate al intreprinderii

Calcularea elasticitatii cererii (E0)si
ofertei (Es).

Calcularea utilitatii totale (TU) si
marginale (MU).

Determinarea produsului total (TPI),
produsului mediu (AP1), produsului
marginal (MP1).

Estimarea costurilor de productie (TC,
AC, MC) si determinarea cdilor de

reducere a acestora.
Estimarea profitului (Tn,An,Mn) si
calcularea pragului de rentabilitate al
firmei.
Comportamentul firmelor pe  Evaluarea concurentei perfecte, a
piata cu concurenta perfecta ~ monopolului, oligopolului, concurentei
si imperfectd monopolistice si oligopolistice.
TOTAL 12

IX. Sugestii metodologice

Specificul metodelor de predare/invatare/evaluare, caracteristice unitatii de curs F.03.0.010
Microeconomie, consta Tn promovarea interactiunii dintre mintile elevilor, dintre personalitatile lor,
ducéand la o invatare mai activa si cu rezultate evidente la fiece ora de curs.

Astfel, metodele de predare/invatare/evaluare reprezinta ,instrumentele” ce valorificd
activitatea profesorului si asigura eficienta procesului de Tnvatamant, prin angajarea ulterioara a
elevilor Tn campul muncii. Acest tip de interactivitate determina identificarea elevului de calificare
»agent de vanzari” cu situatia de Tnvatare in care acesta este antrenat Tn timpul orelor, ceea ce duce
la devenirea acestora Tn stapanii propriilor transformari si formari profesionale din domeniul
prestarii serviciilor de vanzare.

Activizarea unitdtii de curs F.03.0.010 Microeconomie presupune folosirea unor metode,
tehnici si procedee care 1l implicd pe elev in procesul de Tnvdtare, urmarindu-se dezvoltarea
gandirii, stimularea creativitatii, dezvoltarea interesului pentru nvatare in sensul formarii lui ca
participant activ la procesul de educare. Ca ansamblu de actiuni si operatii de predare-invatare in
mod deliberat, strategiile didactice sunt structurate si programate, fiind orientate Tn directia
atingerii, Tn conditii de maxima eficacitate a obiectivelor prestabilite in standardul profesional de
calificare a programului de formare profesional tehnicd 41410 Marketing.

Profesorul utilizand aceste strategii de predare/invatare/evaluare va determina pe elevi sa

devind raspunzatori si participanti activi Tn procesul construirii sensurilor informationale, prin
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rezolvari de probleme, prin explordri si cercetdri. Procesul de predare/invétare/evaluare de calitate
va presupune nu numai transmiterea elevilor unui volum mare de cunostinte, ci si dezvoltarea
competentelor de operare si aplicare Tn situatii cat mai variate.

De astfel, in desfdasurarea procesului educational profesorul va juca un rol esential. Acesta
trebuie sa-si pund in joc toate cunostintele sale si intreaga lui pricepere, nu pentru a transmite pur si
simplu cunostinte care urmeaza a fi insusite mecanic, ci pentru a insufla elevilor séi dorinta de a le
dobandi, prin ei insisi, printr-un studiu cat mai activ si mai intens. Rolul profesorului se va rezuma
la organizarea procesului de predare/invatarea/evaluare, de a sustine efortul elevilor si de a nu lua

asupra lui, integral sau partial timpul destinat procesului educational.

X. Sugestii de evaluare a competentelor profesionale

Evaluarea procesului de invdtamant reprezinta o actiune psihosociald complexa, bazatd pe
operatii de madsurare si apreciere a rezultatelor activitatii educative/didactice, care reflectd calitatea
variabilelor de sistem angajate operational la nivelul corelatiei dintre subiectul si obiectul educatiei
dintre profesor si elev.

Aplicatd in cadrul unitatii de curs F.03.0.010 Microeconomie, evaluarea constituie procesul
de apreciere a calitatii sistemului educational, a eficientei Tnvatdmantului prin prisma raportului
dintre obiectivele proiectate si rezultatele obtinute de elevi in activitatea de predare/invatare.

Strategiile de evaluare stabilite Tn cadrul unitétii de curs F.03.0.010 Microeconomie in cadrul
programului de formare profesional tehnica “Marketing” sunt concepute astfel Tncat sa solicite
elevilor ca potentiali ,,agenti de vanzari” eforturi intelectuale si practic-actionare si sa 7i ajute sa se

dezvolte si sa se modeleze in plan cognitiv, psihomotor si afectiv-motivational.

Nr. Produsele pentru Criteriile de evaluare a produselor
d/o masurarea
competentelor
1 Problema rezolvata e Tntelegerea problemei

» Documentarea Tn vederea identificarii informatiilor necesare n
rezolvarea problemei
» Formularea si testarea ipotezelor
» Prezentarea si interpretarea rezultatelor
2. Argumentarea orala » Corespunderea formul&rilor temei
» Selectarea si structurarea logica a argumentelor in corespundere
» Apelarea la propria experienta in argumentarea tezelor puse in
discutie
» Utilizarea unui limbaj adecvat si bogat, respectarea normelor literare
3. Rezumatul oral e Expune tematica lucrarii Tn cauza
e Utilizeaza formulari proprii, fara a distorsiona mesajul lucrarii supuse
rezumarii
» Expunerea orald este concisa si stmcturata logic
* Foloseste un limbaj bogat, adecvat tematicii lucrarii in cauza
4. Studiul de caz » Corectitudinea interpretarii studiului de caz propus
e Corespunderea solutiilor, ipotezelor propuse pentm rezolvarea
adecvata a cazului analizat
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Nr. Produsele pentru Criteriile de evaluare a produselor

d/o masurarea
competentelor
Rezolvarea corecta a problemei, asociate studiului analizat de caz
Aprecierea critica, judecata personala a elevului
Corectitudinea interpretarii studiului de caz propus
5. Investigatia Definirea si intelegerea problemei investigate

Folosirea diverselor procedee pentru obtinerea datelor necesare
Colectarea si organizarea datelor obtinute

Realizarea de desene, grafice, diagrame, tabele

Rezumarea celor constatate intr-o concluzie exprimata succint si
raportata la ipoteza initiala

Modul de prezentare

XI. Resursele necesare pentru desfasurarea procesului de studii

Institutia de Tnvatdamant are un rol extrem de important Tn sprijinul nevoilor de nvétare ale
elevilor, astfel incat contribuie la dezvoltarea unei relatii armonioase dintre elevi si aceasta. Astfel,
se administreaza resurse locale pentru activitatea didactica, se realizeaza promovarea programelor
de studiu, se furnizeaza o bibliotecd locald si una stiintifica Tn sprijinul elevilor, se comunica n
permanentd cu elevii, cat si se asigura accesul la programe educationale si de specialitate, diverse
proiecte din tard si in strdindtate. Prin urmare, pentru orele teoretice, cat si pentru cele practice, sunt

necesare sala de studii, tabla, cretd, proiector multimedia, ecran, calculator, conexiune la internet,

laptop.
XI1. Resursele didactice recomandate elevilor

Nr. Denumirea resursei Locul in care poate  Numarul de

crt. fi exemplare

consultata/accesatda/  disponibile
procurata resursa

1 Teorie economica : Manual pentru institutiile de Biblioteca stiintifica 1 manual -
invatamant superior de profil economic / Voi. 1: ASEM lelev
Microeconomie / Eugenia Feuras, Elena Cara, Biblioteca CNC al
Marina Coban [et al.];Acad. De Studii Econ. A ASEM
Moldovei, Catedra ,, Teorie si Politici Economice”;
coord.:Aurelia Tomsa. - Ed. a2-a. [Carte tipdritd].

- Chisinau: S. n., 2018. - 296 p. -Bibliogr. La
sfarsitul art. - ISBN 978-9975-53-729-2.

2. Bucos Tatiana. Teorie economica : suport didactic ~ Biblioteca stiintificd  pe fiecare
[Text] / Voi. 1:Microeconomie / Tatiana Bucos, @ ASEM banca
Oxana Barb&neagrd ; Academia de Studii Biblioteca CNC al
Economice din Moldova, Catedra " Teorie si ASEM
Politici Economice" [Carte tiparitd]. - Chisindu :

[s. n.], 2013. - 236 p.. - Bibliogr. :p. 236. - ISBN
978-9975-4361-4-4.

3. Teorie economica: Curs de prelegeri [Text] / Biblioteca stiintifica  pe fiecare
Universitatea Tehnica a Moldovei, Andrei, ASEM banca
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Cojuhari, Valentina Childescu. [Carte tiparitd]. -
Chisindu: 2012. - 416 p. -ISBN978-9975-45-184-0
Capsizu Valeriu. Teorie economica.
Microeconomie: concepte si aplicatii / Valeriu
Capsizu, Maria Hamuraru, Victoria Tarus, [Carte
tiparitd]. - Chisinau : CEP USM, 2010. - 230 p..
Bibliogr: p.230. - 1SBN978-9975-70-148-8
Sorocean Olga. Introducere n teoria economica:
(curs univ.) /Olga Sorocean, Nelly Filip; Acad. de
Stud. Econ. a Moldovei.- Ch.: ASEM, 2005. -
175p.- ISBN 9975-75-325-6

Moldovanu Dumitru curs de teorie economica /
Dumitru Moldovan, cop. Mihai Bacinschi.- Ed.a.2-
a. - Chisinadu, 2008.- 432p.- ISBN 978-9975-61-
208-1

Trofimov Victoria. Teorie economica.
Microeconomie / Victoria Trofimov et al.;
MOLDCOOP ; Univ. Cooperatict-Comerciala din
Moldova [Carte tiparitd]. - Chisindu : UCCM,
2013. - 187 p.. - Bibliogr.: p.182-187. - ISBN 978-
9975-114-36-3.

Biroul National de Statistica a R. Moldova

14/14

Biblioteca UTM

Biblioteca stiintifica
ASEM

Biblioteca CNC al
ASEM

Biblioteca stiintifica
ASEM

Biblioteca CNC al
ASEM

Biblioteca stiintifica
ASEM

Biblioteca CNC al
ASEM

Biblioteca stiintifica
ASEM

Biblioteca CNC al
ASEM

http://www .statistica
.md

Biblioteca
Sala de
lectura

Biblioteca
Sala de
lectura

Biblioteca
Sala de
leetura

Biblioteca

Sala de
lectura

Surse internet


http://www.statistica

